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二、说明、目录、图表目录

    2012年中国面膜市场的渗透率为31.2%，虽稳步地快速提升，但相较与日本，台湾等国高

达60%-70%以上的面膜渗透率,中国面膜市场目前的渗透率仍处于较低的水平。随着中国女性

消费者护肤的理念越来越丰富和成熟，对于面膜的认知程度加深，使用面膜的频率也会随之

提高。中国面膜市场未来的发展潜力仍是巨大的。我们相信，面膜也将会成为像洗发水、沐

浴露等日常生活不可或缺的日用品。

    为了迎合市场消费者的需求，面膜贴开始进入了超薄的面膜革命时代。以前热销的无纺布

纯棉材质，如今市场日渐萎靡，人们开始发现越薄越舒适，蚕丝面膜成为了片状面膜中最强

大的主体。以专业做蚕丝的花的样子产品，他们通过整理销售数据得知现在基本上用过一次

蚕丝面膜的人都不愿意再回去重新使用棉布材质的面膜。所以购买蚕丝面膜的人越来越多。

这个趋势预示着，消费者对于面膜的使用感受要求越来越高。

   《2013-2017年中国面膜市场专项调研及前景研究报告》依托多年对面膜行业的研究，结合

面膜行业历年供需关系变化规律，对面膜行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用

定量及定性的科学研究方法撰写而成。

   《2013-2017年中国面膜市场专项调研及前景研究报告》对我国面膜的市场环境、生产经营

、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统

地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企

业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务

部门采集数据、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库

。
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一、2010-2011年面膜市场趋势总结

二、2013-2017年面膜发展趋势分析

三、2013-2017年面膜市场发展空间

四、2013-2017年面膜产业政策趋向

五、2011-2015年面膜技术革新趋势

六、2013-2017年国际环境对行业的影响

第十七章 未来面膜行业发展预测

第一节 未来面膜需求与消费预测

一、2011-2015年面膜产品消费预测

二、2011-2015年面膜市场规模预测

三、2013-2017年面膜行业总产值预测

四、2013-2017年面膜行业销售收入预测

五、2011-2015年面膜行业总资产预测

第二节 2013-2017年中国面膜行业供需预测

一、2013-2017年中国面膜供给预测

二、2011-2015年中国面膜产量预测

三、2013-2017年中国面膜需求预测

四、2011-2015年中国面膜供需平衡预测

五、2013-2017年中国面膜产品价格预测

六、2013-2017年主要面膜产品进出口预测

第十八章 面膜行业投资现状分析

第一节 2011年面膜行业投资情况分析

一、2011年总体投资及结构

二、2011年投资规模情况



三、2011年投资增速情况

四、2011年分行业投资分析

五、2011年分地区投资分析

六、2011年外商投资情况

第二节 2012年面膜行业投资情况分析

一、2012年总体投资及结构

二、2012年投资规模情况

三、2012年投资增速情况

四、2012年分行业投资分析

五、2012年分地区投资分析

六、2012年外商投资情况

第十九章 面膜行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2010-2011年我国宏观经济运行情况

二、2013-2017年我国宏观经济形势分析

三、2013-2017年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2012年面膜行业政策环境分析

二、2012年国内宏观政策对其影响

三、2012年行业产业政策对其影响

第三节 技术发展环境分析

一、国内面膜技术现状

二、2012年面膜技术发展分析

三、2013-2017年面膜技术发展趋势分析

第四节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2012年社会环境发展分析

三、2013-2017年社会环境对行业的影响分析

第五节 化工行业振兴规划

一、化工行业振兴规划概述

二、化工行业振兴规划细则



三、化工行业振兴规划主要任务

四、化工行业振兴规划主要工程

五、化工行业振兴规划主要措施

六、化工行业振兴规划的意义与作用

七、化工行业振兴规划对面膜行业的影响

第二十章 面膜行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2011年相关产业活力系数比较

二、2011-2012行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2011年相关产业投资收益率比较

二、2011-2012行业投资收益率分析

第三节 面膜行业投资效益分析

一、2011-2012年面膜行业投资状况分析

二、2013-2017年面膜行业投资效益分析

三、2013-2017年面膜行业投资趋势预测

四、2013-2017年面膜行业的投资方向

五、2013-2017年面膜行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响面膜行业发展的主要因素

一、2013-2017年影响面膜行业运行的有利因素分析

二、2013-2017年影响面膜行业运行的稳定因素分析

三、2013-2017年影响面膜行业运行的不利因素分析

四、2013-2017年我国面膜行业发展面临的挑战分析

五、2013-2017年我国面膜行业发展面临的机遇分析

第五节 面膜行业投资风险及控制策略分析

一、2013-2017年面膜行业市场风险及控制策略

二、2013-2017年面膜行业政策风险及控制策略

三、2013-2017年面膜行业经营风险及控制策略

四、2013-2017年面膜行业技术风险及控制策略

五、2013-2017年面膜行业同业竞争风险及控制策略



六、2013-2017年面膜行业其他风险及控制策略

第二十一章 面膜行业投资战略研究

第一节 面膜行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国面膜品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、面膜实施品牌战略的意义

三、面膜企业品牌的现状分析

四、我国面膜企业的品牌战略

五、面膜品牌战略管理的策略

第三节 面膜企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

第四节 面膜行业投资战略研究

一、2012年护肤品行业投资战略

二、2012年面膜行业投资战略

三、2013-2017年面膜行业投资战略

四、2013-2017年细分行业投资战略
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